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BEGINNT EINE NEUE ARA

Mit Geschdftspartnern und Freunden feierte die Sanatrend AG im Bienengarten in Dielsdorf ihr
20-)Jahre-Jubildaum. Opulent und originell. Der Neeracher Medienverlag geht mit einem verjlingten
und schlagkraftigen Team in die Zukunft.

«Am 24. Mirz 1996 haben wir vier - Kaspar
Weber, Herbert Marti, Danny Chandler und ich
die Sanatrend gegriindet», sagte Sanatrend-
CEO Dani Spédni am Jubiliumsfest Ende Juni
im Bienengarten Dielsdorf. «Nach Feelgoods
Mail und den Fachmagazinen OTX World und
OTC World - heute OTXWORLD - haben wir
das Gesundheitsmagazin Vista gekauft und spi-
ter diverse Online-Projekte umgesetzt.» Mit
Chefredaktor Markus Meier hitten neue stra-
tegische Konzepte umgesetzt werden konnen.
Nach Meiers Weggang Ende 2015 habe Hans
Wirz als Chefredaktor ad interim die Liicke ge-
schlossen.

Hans Wirz stellte seine Nachfolgerinnen vor:
Vivien Wassermann, neue Chefredaktorin fiir
Vista, und Carmen Hunkeler, die die Chefre-
daktion fiir OTXWORLD iibernimmt. HR-Lei-
terin Karina Schildknecht ist iiberzeugt: «Mit
unserem neu zusammengesetzten Team gehen
wir in eine neue Ara.» Dani Spini enthiillte
noch einige Ziele des Verlags: «<Wir wollen neue
Produkte bringen, die OTXWORLD mit Gyné-
kologen und Dermatologen weiter ausbauen,
aber auch das Spitalgeschift forcieren. Mit Eurer
Unterstiitzung konnen wir die grosse Heraus-
forderung meistern.»

Dass fiir die «Uberraschungseinlage die junge
Schweizer Slampoetin Hazel Brugger engagiert
wurde, zeigt: Bei Sanatrend ist der Humor eine
wichtige Erfolgskomponente.

Netzwerkstimmen zum Jubildum
Fabian Vaucher, Geschiftsfithrender Prisident,
pharmaSuisse: «Woran sich andere die Zéhne
ausbeissen, hat Sanatrend ldngst erreicht: mit
ihren Publikationen eine brancheniibergreifende
Leserschaft anzusprechen. Chapeau zu dieser
Leistung und der zugehorigen Ausdauer!»
Pierre-Alain Widmer, Gesamtleiter Ver-
trieb, Weleda AG: «Sanatrend ist fiir uns nicht
drgendein Verlag), sondern der «schweizeri-
sche Pharma-Blick, wie wir ihn intern manch-
mal nennen. Sanatrend kennt den Markt und
ist auch in diesem sehr bekannt. Sanatrend ist
schnell, aktuell und unkompliziert. Sanatrend
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Mehr Impres‘sionen zu diesem und vielen weiteren
Events finden Sie unter www.otxworld.ch/galerie
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Tranen gelacht: Hazel Bruggers Slam Poetry begeisterte restlos alle.

ist gut im Markt vernetzt und lasst Lieferanten
davon auch profitieren. Sanatrend ist nicht nur
Anzeigenverkauf, sondern auch Berater»: Oft
bringt es Ideen und Konzepte, an die der Lie-
ferant nicht denkt.»

Stephan Kiinzler, Leiter Marketingabtei-
lung, Amedis-UE AG: «<Durch OTXWORLD
von Sanatrend kann Amedis an die Kundschaft
aktiv kommunizieren. Gleichwohl profitiert
Amedis von dem ausgezeichneten Netzwerk
zur Industrie, zu Stakeholdern, Kunden usw.
Die Starke von Sanatrend ist eindeutig der ak-
tive Journalismus, interessante Beitrage in den
Kommunikationsmitteln — gepaart mit einem
sympathischen, kompetenten Team.»

Rinaldo Just, Leiter Marketing & Verkauf
der Topwell-Apotheken AG: «20 Jahre Herz-
blut und Engagement. Ich wiinsche Dani Spéni
und seiner Crew noch viele weitere erfolgrei-
che Jahre. Topwell ist und bleibt ein Partner von
Sanatrend.»

Andy Biirki, Leiter Werbemarkt Ziirich, Ge-
schiftsleitungsmitglied der NZZ Media So-
lutions AG: «Seit bald 10 Jahren, friither fiir
die Tamedia AG, heute fiir die NZZ Medien-
gruppe, darfich mit Dani harte aber faire Ver-
handlungen fiihren und Vista als regelmassi-
gen Begleiter in unseren Produkten wissen. Die
Crew der Sanatrend mit ihrem Kapitdn und
Master of Sales> Dani schitze ich durch ihre
dynamische und proaktive Art. Hoch zur See
in den Wogen der Medienvielfalt und struk-
turellen Herausforderungen bestechen sie mit
der richtigen Vista und einzigartigen Reich-
weite. Sie fordern Resultate und férdern durch
ihre umgéngliche Art und Weise eine wunder-
bare Partnerschaft.

Sanatrend ist ein idealer Partner und bietet
unserer gemeinsamen Leserschaft vertieftes und
nachhaltiges Wissen im Gesundheitsmarkt. Ein
Mehrwert fiir die Leserinnen und Leser und so-
mit auch fiir die Werbetreibenden.» ./
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